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한국미디어패널조사는 2010년부터 매년 실시되는 동일 표본 추적 조사로 2025년에는 3,956가구 및 가구 내 8,411명을 대상으로 미디어 
기기 보유 현황, 서비스 가입 및 지출 현황, 미디어 활용 현황, 미디어 다이어리 등을 조사하였다. 스마트폰, 태블릿PC, 노트북 등 스마트 
기능과 휴대성을 갖춘 미디어기기 보유율은 지속적으로 증가하는 경향을 보였고, OTT와 SNS, 인스턴트메신저 이용률도 지속적으로 
증가하고 있다. 스마트기기 앱 이용에서 방송/동영상 앱이 차지하는 비율이 점차 커지는 추세가 이어지고 있다.

In 2025, the Korea Media Panel Survey surveyed 3,956 households and 8,411 individuals on media device ownership, service 
subscription and spending, media usage, media diary, etc. This report introduces the main results of the 2025 Survey. As key results, 
the Media devices with smart functions and portability, such as smartphones, tablet PCs, and laptops, have shown an increasing 
trend. The usage of OTT, SNS, and instant messengers is also continuously increasing. Broadcast/video apps continue to account for 
a growing share of smart device app usage. 26-01호 (26.01.30)
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01   분석 데이터 및 분석 목적

- �한국미디어패널조사는 2010년부터 매년 실시되는 동일 표본 추적 조사로 2025년에는 3,956가구 및 가구 내 8,411명(응답가구 

및 응답자 기준)을 대상으로 미디어 기기 보유 현황, 서비스 가입 및 지출 현황, 미디어 활용 현황, 미디어 다이어리 등을 조사함

- �본 보고서는 2025년 한국미디어패널조사의 주요 결과를 소개하고, 미디어 보유, 미디어 이용과 관련된 추세를 분석함

02   미디어 보유

- �전체 TV 보유율은 2025년 98.8%로 전년과 동일하고, 2018년 이후 가구 내 TV 평균보유대수는 1.1대로 유지되고 있음

- �가구 미디어기기 중 데스크톱PC, 라디오, 촬영기기, 가정용 전화기는 보유율이 감소한 반면, 디지털TV, 노트북, 태블릿PC는 

소폭 증가함
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[그림 1]  가구 미디어 보유율 추이� (단위: %, 가구)
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PC 보유율
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가정용 전화기 보유율
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- �2025년 개인 응답자(N=8,411명)의 99.2%가 휴대폰을 보유하고 있으며, 2011년 이후 여전히 증가하는 추세임

- �스마트폰의 경우 2011년 이후 보유율이 지속적으로 증가하여 2025년 보유율이 97.1%를 차지하고 있으며, 스마트폰 10대 

중 7대가 5G 스마트폰으로 나타남(개인 보유 휴대폰 기준: 5G 70.0%, LTE-A 21.1%, LTE 5.8%, 3G 1.1%)
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[그림 2]  개인 휴대폰 보유율 추이� (단위: %, 명)
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03   미디어 이용

- �SNS 이용률은 전체 개인 응답자의 64.2%로 전년(60.7%) 대비 3.5%p 증가함. SNS 이용자 기준으로 볼 때, 가장 자주 이용하는 

SNS는 인스타그램으로 전년 대비 3.6%p 증가한 49.4%로 나타났고, 그 다음으로는 네이버밴드(17.0%), 카카오스토리(15.5%) 

페이스북(14.9%), 엑스(3.0%) 순으로 나타남

- �전체 개인 응답자의 OTT 서비스 이용률은 전년(89.2%) 대비 소폭 증가한 90.9%를 기록함. OTT 이용자 기준으로 볼 때, 

가장 많이 이용하는 OTT 서비스는 유튜브(71.4%), 넷플릭스(18.1%), 인스타그램 릴스(2.4%), 티빙(2.2%) 순으로 나타남

052025년 방송산업 실태조사 주요 결과

[그림 3]  SNS 이용률 추이� (단위: %, 명)

주: SNS 이용자 기준이며, 주로 이용하는 1순위 서비스를 기준으로 작성
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[그림 4]  OTT 서비스 이용률 추이� (단위: %, 명)

주: OTT 이용자 기준이며, 주로 이용하는 1순위 서비스를 기준으로 작성
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- �스마트기기 이용자가 가장 많이 이용하는 애플리케이션은 방송/동영상 앱(31.6%)이 가장 높게 나타났고, 그 다음으로 인스턴트 

메신져 앱(22.5%), 포털 앱(10.2%)의 순서로 높게 나타나, 전체 스마트기기 앱 이용에서 방송/동영상 앱이 차지하는 비율이 

점차 커지는 추세임

- �기타 미디어 이용현황으로 이메일(56.5%)과 블로그(5.9%) 이용은 감소하고, 인스턴트 메신저(93.8%)와 클라우드 서비스

(18.2%) 이용은 전년 대비 증가함

- �특히 클라우드 서비스 이용률은 지난 4년간 감소 추세에서 반전하여 전년 대비 4.5%p 상승하여 18.2% 기록
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[그림 5]  스마트기기 애플리케이션 이용 비율 추이� (단위: %, 명)

주: 스마트기기 이용자 기준이며, 주로 이용하는 1순위 애플리케이션을 기준으로 작성

[그림 6]  기타 미디어 서비스 이용률 추이� (단위: %, 명)
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2019년
(n=10,864)

2020년
(n=10,302)

2021년
(n=10,154)

2022년
(n=9,941)

2023년
(n=9,757)

7.2
1.5%p

2024년
(n=8,693)

1.3%p

5.9

2025년
(n=8,411)

13.3 13.7
18.720.019.2 18.6

11.2
15.4 15.22.1%p 0.4%p 5.5%p 0.6%p 1.3%p1.4%p 3.3%p 0.2%p

2015년
(n=9,873)

2016년
(n=9,788)

2017년
(n=9,425)

2018년
(n=9,426)

2019년
(n=10,864)

2020년
(n=10,302)

2021년
(n=10,154)

2022년
(n=9,941)

2023년
(n=9,757)

13.71.5%p

2024년
(n=8,693)

4.5%p

18.2

2025년
(n=8,411)

63.9 63.5
67.966.865.7 63.961.9 58.9 55.9

2.0%p 0.4%p 2.2%p 1,8%p 1.1%p2.9%p 9.0%p 3.0%p

2015년
(n=9,873)

2016년
(n=9,788)

2017년
(n=9,425)

2018년
(n=9,426)

2019년
(n=10,864)

2020년
(n=10,302)

2021년
(n=10,154)

2022년
(n=9,941)

2023년
(n=9,757)

59.1

3.2%p

2024년
(n=8,693)

2.6%p

56.5

2025년
(n=8,411)

3.2%p 5.3%p 3.2%p 1.8%p0.4%p 1.0%p 1.8%p 4.5%p

73.7
79.0

84.683.682.2 81.8

70.5

86.4
90.9

2015년
(n=9,873)

2016년
(n=9,788)

2017년
(n=9,425)

2018년
(n=9,426)

2019년
(n=10,864)

2020년
(n=10,302)

2021년
(n=10,154)

2022년
(n=9,941)

2023년
(n=9,757)

92.2

1.3%p

2024년
(n=8,693)

1.6%p

93.8

2025년
(n=8,411)

● 방송/동영상(OTT 서비스 포함)

● 인스턴트메신저

● 포털애플리케이션

● 생활정보/날씨/건강관리/스포츠 

● 게임

● 음악

● 뉴스/잡지

● 쇼핑

● 소셜네트워킹/커뮤니티

● 도서/만화(웹툰 포함)        

● 내비게이션/지리/위치/교통정보

● 엔터테인먼트

● 기타

2019년 2023년
(n=9,238)

2024년
(n=8,333)

2025년
(n=7,990)

2022년
(n=9,256)

2021년
(n=9,201)

2020년
(n=9,139)(n=8,864)

2018년
(n=8,301)

2017년
(n=8,077)

2016년
(n=8,013)

2015년
(n=7,912)

9.9

4.3

9.3

4.1

7.5

14.7

2.6

1.8

27.6

9.7

2.9

5.5
9.4

5.6

7.2

4.8

5.9

14.4

3.3

2.2

30.5

8.6

2.8

5.1
9.3

5.3

7.7

4.2

5.5

17.1

2.7

1.9

30.7

7.2

3.8

4.6

8.8

6.0

8.7

4.5

5.3

16.7

2.7

2.4

28.1

6.4

5.3

5.0 7.9

3.8

4.9

3.7

3.2

17.3

3.2

4.1

37.7

5.3

4.3

4.5
8.7

4.7

4.6

4.0

3.1

17.0

4.0

2.4

35.4

4.2

8.1

3.7

7.2

3.1

7.8

4.9

2.8

17.4

3.2

1.6

32.1

5.9

10.9

3.1

7.0

2.2

7.8

5.9

1.9

14.3

4.5
2.0

24.2

6.7

20.8

2.8
7.1

2.3

7.6

6.4

2.0

13.3

3.8
1.8

26.2

4.3

21.8

3.5

7.0

2.3

6.6

5.3

3.0

10.4

3.6

2.5

22.7

5.1

27.8

3.7 5.8

1.9

6.3

6.8

2.9

10.2

3.1
1.7

22.5

3.2

31.6

4.0



04   방송통신 서비스 가입

- �전체 가구 중 휴대전화 이동통신 가입률은 99.7%, 유선인터넷 가입률은 81.9%로 전년과 유사함

- �유료방송 서비스 가입률(IPTV 64.0%, 케이블TV 33.9%, 위성방송 3.7%)은 98.5%로 전년 대비 1.0%p 증가했으며, 

유형별로는 IPTV 64.0%, 케이블TV 33.9%, 위성방송 3.7%로 나타남

- �일반집전화 가입률은 2011년 이후 점차 감소하여 2025년 전년 대비 1.0%p 감소한 15.5%로 나타났고, 인터넷전화 가입률은 

0.8%p 감소한 3.1%로 나타나 일반집전화와 인터넷전화 모두 대체로 지속적인 감소 추세를 보임
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[그림 8]  전화 가입률 추이� (단위: %, 가구)

[그림 7]  가구의 방송통신 서비스 가입 현황(복수응답)� (단위: %)

주 1: 전체 응답 가구 3,956개 기준
주 2: 가입 회선수는 각 방송 통신 서비스 가입 가구

유료방송서비스

98.5

평균가입

회선수

81.9

15.5

3.1

33.9

64.0

8.6

1.23.7

99.7

일반 집전화 

(유선전화)

인터넷  

전화

케이블 

TV

위성 

방송

IPTV 휴대전화  

이동통신

태블릿/ 

노트북 전용 

이동통신

유선 

인터넷

휴대용 무선  

모뎀/ 

공유기(LTE)

1.00 	

1.00 	 1.01 	 1.05 	 1.01 	

2.19 	

1.00 1.05 	1.00 	

일반집전화

인터넷전화

14.2 12.1
18.4 17.1

9.1 8.3 6.0 5.1 4.2 

2022년
(n=4,128)

2023년
(n=4,077)

2021년
(n=4,171)

2020년
(n=4,260)

2019년
(n=4,583)

2018년
(n=4,162)

2017년
(n=4,203)

2016년
(n=4,233)

2015년
(n=4,305)

1.3%p 2.9%p 2.1%p 0.8%p3.0%p 2.3%p 0.9%p 0.9%p

41.4 40.3

47.9 46.0

31.4 29.7
26.9 27.8

18.8

1.9%p 4.6%p 1.1%p 1.7%p8.9%p 2.8%p 9.0%p0.9%p

0.3%p

2.3%p

3.9

2024년
(n=4,006)

16.5

0.8%p

1.0%p

2025년
(n=3,956)

3.1

15.5



- �가구 내 유료방송 전체 가입률은 98.5%로 전년대비 1.0%p 증가했으며, 유형별로는 IPTV 64.0%, 케이블TV 33.9%, 

위성방송 3.7%로 IPTV는 전년 대비 증가(3.3%p)하고 케이블TV(2.8%p)와 위성방송(1.8%p)은 감소함

- 가구 내 유선인터넷 가입률은 81.9%로 전년 대비 0.3%p 증가
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[그림 9]  유료방송 가입률 추이(복수응답)� (단위: %, 가구)

[그림 11]  유선인터넷 가입률 추이� (단위: %, 가구)

[그림 10]  유형별 유료방송 가입 추이(복수응답)� (단위: %, 가구)

  케이블TV            IPTV            위성방송

92.6

2017년

(n=4,203)

94.1

2018년

(n=4,162)

90.4

2019년

(n=4,583)

97.4

2020년

(n=4,260)

2021년

(n=4,171)

98.5

2.7%p 0.7%p 1.5%p 7.0%p3.7%p 0.4%p 1.3%p1.1%p 0.7%p 1.0%p

99.2

2022년

(n=4,128)

98.5

2025년

(n=3,956)

94.6

2015년

(n=4,305)

91.9

2016년

(n=4,233)

98.8

2023년

(n=4,077)

97.5

2024년

(n=4,006)

71.9 69.2 72.6 72.5 77.0 76.9 81.9 78.7

2015년

(n=4,305)

2016년

(n=4,233)

2017년

(n=4,203)

2018년

(n=4,162)

2019년

(n=4,583)

2020년

(n=4,260)

2022년

(n=4,128)

2023년

(n=4,077)

2021년

(n=4,171)

78.4

2.7%p 3.4%p 0.1%p 0.1%p 3.2%p4.5%p 1.5%p 3.5%p 2.9%p 0.3%p

81.9

2025년

(n=3,956)

81.6

2024년

(n=4,006)

66.3 

36.7

60.7

39.3

62.1 62.4
58.5 

40.5 

58.1

47.6 45.8 

50.9 

2022년
(n=4,128)

2023년
(n=4,077)

2024년
(n=4,006)

2021년
(n=4,171)

2020년
(n=4,260)

2019년
(n=4,583)

2018년
(n=4,162)

2017년
(n=4,203)

2016년
(n=4,233)

2015년
(n=4,305)

5.5

26.2 

3.8 5.6

28.3 

3.9 

31.2 

3.5 

59.9 

2.7 3.2

34.1

41.2 

3.1 

54.2 

6.8 

48.2 

5.5 

33.9

64.0

2025년
(n=3,956)

3.7



- �가구 내 결합상품 가입률은 83.7%로 전년(79.0%) 대비 4.7%p 증가

05   매체별 평균 사용시간

- �전체 개인 응답자 기준, 매체별 평균 사용시간은 TV(2시간 50분), 전화기(2시간 37분), 컴퓨터(1시간 41분), 종이매체(33분)

의 순으로 나타났으며, 전년 대비 컴퓨터와 전화기 사용시간이 소폭 증가함
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[그림 12]  연도별 결합상품 가입 현황� (단위: %, 가구)

[그림 13]  매체별 평균 사용시간 변화(전체 응답자 기준)�

  전화기            컴퓨터            TV            종이매체

44.2 42.2 44.1 46.5 65.0 67.0 78.9 78.8 79.0

2015년

(n=4,305)

2016년

(n=4,233)

2017년

(n=4,203)

2018년

(n=4,162)

2019년

(n=4,583)

2020년

(n=4,260)

2022년

(n=4,128)

2023년

(n=4,077)

2024년

(n=4,006)

2025년

(n=3,956)

2021년

(n=4,171)

73.4

2.0%p 1.9%p 2.4%p 2.0%p18.5%p 6.4%p 5.5%p 0.2%p0.1%p

83.7

4.7%p

2022년
(n=9,941)

2023년
(n=9,757)

2024년
(n=8,693)

2021년
(n=10,154)

2020년
(n=10,302)

2019년
(n=10,864)

2018년
(n=9,426)

2017년
(n=9,425)

2016년
(n=9,788)

2015년
(n=9,873)

1시간 1분

3시간 15분3시간 15분

42분42분

1시간 43분

1시간 1분

3시간 5분3시간 5분

40분40분

1시간 41분

1시간 4분

3시간 2분3시간 2분

37분37분

1시간 49분

1시간 4분

3시간 12분3시간 12분

37분37분

2시간 2분

1시간 9분

3시간 2분3시간 2분

29분29분

2시간

1시간 27분

3시간 6분3시간 6분

2시간 29분

35분35분

2시간 28분

3시간 10분3시간 10분

23분23분

1시간 22분 1시간 26분

3시간 2분3시간 2분

2시간 33분

31분31분

1시간 22분

2시간 58분2시간 58분

2시간 29분

32분32분

1시간 34분

2시간 50분2시간 50분

2시간 36분

34분34분

2025년
(n=8,411)

1시간 41분

2시간 50분2시간 50분

2시간 37분

33분33분



- �전체 개인 응답자 기준, 하루 평균 무선전화 사용시간은 2시간 32분 5초, 유선전화 사용시간은 5분 6초로 전년과 거의 

유사하게 나타남

06   요약

- �[미디어 보유] 가구 내 미디어 기기 중 데스크톱PC, 라디오, 촬영기기, 가정용 전화기 보유율은 소폭 감소한 반면, 디지털

TV, 노트북, 태블릿PC 보유율은 소폭 증가함. 개인 미디어인 휴대폰 보유율은 99.2%, 스마트폰은 97.1%로 지속적으로 

증가하고 있으며, 스마트폰 10대 중 7대가 5G 스마트폰으로 나타남

- �[미디어 이용] SNS와 OTT, 인스턴트메신저 이용률은 매년 지속적으로 증가하고 있으며, 전체 스마트기기 앱 이용에서 

방송/동영상 앱이 차지하는 비율이 상대적으로 커지고 있음. 전체 응답자 10명 중 9명 이상이 OTT를 이용하고 있으며, 주로 

이용하는 1순위 응답 기준으로 보면, 7명은 유튜브를, 2명은 넷플릭스를 주로 이용하는 것으로 나타남. 클라우드 서비스 

이용이 지난 4년간 감소 추세에서 반전하여 전년 대비 크게(4.5%p) 상승하여 18.2%를 기록한 것이 주목할만함

- �[방송통신 서비스 가입] 유료방송 가입율은 98.5%로 전년(97.5%) 대비 소폭 증가한 가운데, IPTV 가입률은 증가(3.3%p)

하고 케이블TV(2.8%p)와 위성방송(1.8%p)은 감소함. 유선인터넷 가입률과 결합상품 가입률은 소폭 증가함

- �[매체별 평균 사용시간] 전체 개인 응답자 기준, 매체별 평균 사용시간은 TV(2시간 50분), 전화기(2시간 37분), 컴퓨터(1

시간 41분), 종이매체(33분)의 순으로 나타났으며, TV 사용시간은 전년도와 동일한 반면, 컴퓨터와 전화기 사용시간은 소폭 

증가함
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[그림 14]  유·무선 전화 평균 사용시간 변화(전체 응답자 기준)�

  무선전화            유선전화

2022년
(n=9,941)

2023년
(n=9,757)

2024년
(n=8,693)

2021년
(n=10,154)

2020년
(n=10,302)

2019년
(n=10,864)

2018년
(n=9,426)

5분 6초

2017년
(n=9,425)

4분 40초5분 11초6분 2초

2016년
(n=9,788)

6분 22초5분 29초 5분 38초6분 4초

1시간 35분 

34초

1시간 34분 

56초

1시간 43분 

35초

5분 35초 

2015년
(n=9,873)

1시간 56분 

36초
1시간 54분 

29초

7분 36초

2시간 24분 

28초

2시간 28분 

12초
2시간 23분 

39초
2시간 22분  

1초

2025년
(n=8,411)

2시간 32분 5초

5분 

2시간 31분 

49초
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KISDI 미디어정책연구실

KISDI에서는 다음과 같은 정부 승인통계 조사를 매년 진행하고 있습니다. 조사 결과는 정부 정책 수립과 민간 기업의  

경영계획 수립, 대학 연구소의 학술연구에 활용되고 있으며, 일반 이용자에게는 기초 정보와 지식을 제공하는 역할을 

합니다.

http://stat.kisdi.re.kr

 미디어통계포털(KISDI STAT)

미디어통계포털(KISDI STAT)은 방송시장과 미디어 이용에 관한 다양한 조사 결과 데이터와 

분석보고서를 편리하게 조회하고 활용할 수 있도록 만든 통계정보시스템입니다. 본 사이트 

에서는 한국미디어패널조사, 방송산업 실태조사, 해외방송통계 자료의 조건검색과 원시

자료 다운로드가 가능하고, 최신 이슈를 데이터에 기초하여 분석한 KISDI STAT RE-

PORT 등 다양한 분석자료가 제공됩니다.

 미디어 통계수첩(2025년 발간)

미디어 통계 수첩은 미디어 통계 이용자가 편리하게 활용하도록 돕기 위해 정보통신정책

연구원의 한국미디어패널조사, 방송통신위원회의 방송매체이용행태조사, 과학기술정보 

통신부와 방송통신위원회의 방송산업실태조사의 주요 시계열 통계를 요약, 정리하여  

작성한 소책자입니다. KISDI STAT 사이트에서 내려받을 수 있습니다.
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▲ 클릭하면 사이트로 이동

▲ 클릭하면 사이트로 이동

KISDI STAT 사이트 및 미디어 통계수첩 소개

한국미디어패널조사

 �조사 목적�  
빠르게 변화하는 미디어 환경에서 우리나라 가구와 가구  
내 개인의 미디어 소비가 중장기적으로 어떻게 변화 
하는지를 파악

 �조사 방법 �  
가구 방문 일대일 면접조사

 �조사 대상�  
전국 5,109 가구 및 해당 가구의 만 6세 이상 가구원  
약 12,000 여명을 2011년부터 추적조사

방송산업 실태조사

 �조사 목적 �  
방송사업자의 종사자와 시설, 프로그램 제작과 수출입, 
방송 편성 현황 등 방송산업 전반에 대한 실태 파악

 �조사 방법 �  
인터넷 설문조사

 �조사 대상�  
과학기술정보통신부 ·방송미디어통신위원회에 등록된 
방송사업자 전수조사

https://stat.kisdi.re.kr/
https://stat.kisdi.re.kr/kor/board/BoardList.html?rootId=&menuId=&board_class=BOARD15&board_seq=3503&pub_chk=BOARD&cont_class=PBL0005&cont_date=2025&report_div=R


